NOS ENGANARON DE NINOS

EL ESFUERZO
NO GARANTIZA

EL EXITO.

Escribe la HISTORIA que tu
marca necesita para crecer



¢QUE ABORDAMOS EN LA 3 APRENDIZAJES CLAVE
CHARLA?

Una reciente encuesta a mds de 200 ejecutivos que
atravesaron fracasos empresariales, revela que las
causas de las quiebras son frecuentemente endégenas.
Y en un elevadisimo porcentaje tienen que ver con el ego
del lider y su incapacidad para priorizar y delegar.

e Elmundo académico glorifica la llamada “cultura
del esfuerzo” como una ciencia exacta: tal esfuerzo
inviertes en una tarea, tales frutos obtienes.
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Sin embargo, la experiencia empresarial nos dice que la
supervivencia y rentabilidad de las empresas dependen
de otras variables.

Cuando una empresa fracasa, solemos echar la culpa

Y las prioridades de todo lider son “solo” tres: comprar
bien, gestionar bien y vender bien; Las tres tareas
implican'dedicarel suficiente tiempoa las'relaciones
personales, proposito incompatible con dedicar nuestro
tiempo a "apagar fuegos”

Estudiaremos la Leyfdel'Rendimiento Decrecignte;
formulada por el'economista britanico David Ricardo,
gue nosienseiara la importancia de no sobrecargarnos
con tareas tecnicas. Asi dispondremos de tiempo
paradirigir y liderar.
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a factores externos (la competencia, los cambiantes ®
gustos del consumidor, los ciclos econdmicos...) y sin
embargo distintos evidencias empiricas apuntan que
la mayor parte de las quiebras son consecuencia de

la incapacidad del empresario para priorizar aquellos
ambitos de los que depende su supervivencia

Muchos empresarios acumulan tareas técnicas que deberian
delegar, en la absurda creencia de que el trabajo extenuante nos

redime y nos salvara de cualquier contratiempo
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Javier Regueira es el primer doctor en Contenidos de Marca de la universidad espanola.
Durante 15 ahos ha ocupado distintas posiciones ejecutivas en grandes multinacionales como
Leo Burnett, Grey Advertising o el grupo cosmético BDF Nivea. En la actualidad es CEO de

ZOND, agencia de contenidos pionera en Espafa, que ha sido adquirida recientemente por el - =

grupo de consultoria MIO.

Ademas es Vicepresidente de la Asociacion Espaiola de Branded Content y profesor de
Marketing, Comunicacién y Emprendimiento en distintas escuelas de negocio (IE, Universidad
Pontificia Comillas, Universidad Carlos lll, Universidad de Navarra, etc.).

Como speaker, ha participado en TED Talks, OmExpo Espaiia, Future of Advertising y la
convencion Géndola de Fenalco Colombia entre otros. En sus charlas, combina un estilo
practico y directo con numerosas fuentes procedentes de su lado académico asi como
ejemplos de su amplio bagaje profesional.
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Ha publicado distintos libros sobre el futuro del Marketing y la publicidad y escribe en el
qgue ha sido considerado uno de los diez mejores blogs de marketing en habla hispana: No
Content, No Brand (www.javierregueira.com).
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http://www.javierregueira.com
https://www.amazon.es/Brother-consumidor-callar-marcas-Divulgación/dp/847356782X?ref_=ast_author_dp
https://www.amazon.es/Tiempo-reconstruirte-Javier-Regueira-ebook/dp/B09LVWXRS2?ref_=ast_author_dp
https://amzn.eu/d/gWvBQCp
https://www.amazon.es/Brother-consumidor-callar-marcas-Divulgaci%C3%B3n/dp/847356782X

CONTRATA A
JAVIER REGUEIRA
COMO SPEAKER

Ponte en contacto con nosotros y contestaremos a tu
peticion en menos de 24 horas:

speaking@javierregueira.com

www.JavierRegueira.com
@javierrregueira
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